
Ａ 目標達成

Ｂ 目標未達成

Ｃ その他（現時点で把握困難等）

大項目 詳細
2016

１年目

2017

２年目

2018

３年目

2019

４年目

2020

５年目

2,110 - - 7,775 6,105

1,630 2,103 2,063

- - - 5 5

- - -

6 - - 35 33

11 12 21

1 - - 5 5

0 6 6

1 - - 5 5

9 9 18

5 - - 5 5

1 4 5

210 - - 300 107

219 229 255

1,000 - - 10,000 9,261

211 3,311 2,783

10 - - 100 33

63 91 86

5 - - - 10 10

4 3 3

1 - - - 5 5

0 1 1

2 - - - 3 2

2 11 12

5 - - - 20 20

0 9 9

5 - - - 30 30

0 10 10

85,000 - - - 140,000 65,000

75,000 65,720 0

目

標

年

度

は

2

0

1

9

年

度

（

4

年

目

）

Ａ

Ａ

Ｂ

Ｂ

Ｃ

Ａ

Ａ

Ａ

Ａ

2017

KPI

達成

2018

KPI

達成

2019

KPI

達成

Ｂ

Ｃ

Ａ

事業分野

農林水産

品の輸出

拡大等の

農林水産

分野

農林水産

品の輸出

拡大等の

農林水産

分野

しごと創生

しごと創生

上段：計画に記載した目標

下段：実績（又は見込み）各事業における重要業績評価指標(KPI)　進捗状況

万人

人

0 件

①-６．

Ｂ

Ｂ

Ｂ

就労継続支援B型利用者（農業関係） 0 人

Ｂ

Ａ

①-６．

①-４．

歴史観光入込数

Ａ

Ａ

種別 交付金事業計画名称 KPI：重要業績評価指標
事業開始

前
単位

KPI増加

分累計

創業者数 2 件

加

速

化

交

付

金

うきは地域総合商社設立によ

る“外貨を稼ぐ地域づくり”及び

創業支援による“仕事づくり”

プロジェクト

うきは産商品等の販売額 1,670 百万円

アンテナショップ出店に伴ううきは産商品の販売額 0 億円

起業者数（女性）

農産物販売単価 0 ％上昇 Ｂ

大手流通取引先（輸出を含む） 0 社

新規就農・移住者

Ｂ

Ａ

Ｂ

2016

KPI

達成

Ｂ

Ｃ

Ａ

Ｂ

2020

KPI

達成

国内観光客入込数

外国人観光客入込数

体験型観光客入込数

うきは産品提供先 0 件

新商品開発件数 0 件

千人

739

67

193

Ａ

ＫＰＩ（各年度末）

Ｂ

Ａ

目

標

年

度

は

2

0

1

9

年

度

（

4

年

目

）

75,000 人/年

1 名/年

就労継続支援A型利用者（農業関係） 0 人

事業

年度

28

年

度

ルネッサン

ス戦略プ

ロジェクト

①-２．

①-２．

①-５．

①-５．

①-２．

②-４．

①-２．

①-４．

①-２．

①-２．

①-２．

①-６．

①-６．

地理的環境・歴史的環境を

活かしたブランディング戦略に

基づく地域農業のイノベーショ

ン事業

資料３ 

1 



Ａ 目標達成

Ｂ 目標未達成

Ｃ その他（現時点で把握困難等）

上段：計画に記載した目標

下段：実績（又は見込み）各事業における重要業績評価指標(KPI)　進捗状況

大項目 詳細
2016

１年目

2017

２年目

2018

３年目

2019

４年目

2020

５年目

317 287 242 △ 83

301 - 0

2 3 4 9

1 3 4

170 270 320 320

170 372 372

6 2 2 2 3 15

6 - 6

2 2 3 3 5 15

4 △ 1 3

3 1 1 1 1 7

3 - 3

357 357 357 357 358 1,786

448 - 448

675 675 675 679 679 3,383

599 - 599

0 0 0 0 0 0

△ 549 - △ 549

3 170 315 315 315 1,118

公表待ち - 0

8 5 1 1 2 17

6 - 6

0 2 2 3 3 10

0 - 0

種別
事業

年度
交付金事業計画名称

事業分野 ルネッサン

ス戦略プ

ロジェクト

KPI：重要業績評価指標
事業開始

前
単位

ＫＰＩ（各年度末） 2017

KPI

達成

2018

KPI

達成

2019

KPI

達成

2020

KPI

達成

Ａ

Ａ

Ｃ

移住促進・

地方創生

人材の確

保・育成等

の人材分

野

農林水産

品の輸出

拡大等の

農林水産

分野

観光振興

（DMO）

等の観光

分野

農林水産

品の輸出

拡大等の

農林水産

分野

③-１． 件／年

KPI増加

分累計

2016

KPI

達成

推

進

交

付

金

うきはの地域資源を活かした

文化資本の形成を基盤とす

る、新たな教育・学習環境の

整備による地方創生人材の

育成

（うきは市単独）

筑後川上流域の森林空間・

森林資源を活用した、域内

経済循環を高める自立・広域

的産業クラスターの形成

（日田市との連携）

地方への人

の流れ

しごと創生

しごと創生

②-３．

③-５．

④-３．

農林水産物のブランド品目数（増加分） 7

圏域における観光入込客数（増加分） 8,714

新規林業就業者数（増加分） 15

木材・木製品出荷額（家具を除く）（増加分） 20,347

圏域人口（の維持） 461,401

②-３．

③-５．

④-３．

①-６． 人／年 Ｂ

新商品開発数（増加分） 0 Ａ

百万円

／年
Ｃ

Ｃ

Ｃ

人 Ｂ

％ Ａ Ｂ

Ｃ

Ｃ

Ｃ

Ｃ

Ｃ

百万円 Ｂ

Ｃ

千人 Ａ

品目 Ａ

クラウドソーシング・データベース登録者 0 人 Ａ

県産農林水産物輸出額（増加分） 19 億円 Ａ

③-２．

③-４．

100

②-３．

③-５．

④-３．

圏域における直接消費額（増加分） 16,621

①-５．

①-７．

③-２．

①-５．

①-６．

しごと創生

ブランディングによる農林水産

業の基幹産業化

(福岡県との連携）

地域間連携による「稼ぐ力」・

「新たな人の流れ」創出プロ

ジェクト

（久留米広域連携中枢都

市圏による連携）

28

｜

30

年

度

28

｜

32

年

度

30歳代以下人口の流出減少数(転出数）

※ＫＰＩは年末の値
325 人／年 Ａ

滞在アーティスト数（増加分） 0
グループ

／件
Ｂ

うきは産の農産物の平均出荷価格を1.15倍(115%)

に高める（増加分）
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Ａ 目標達成

Ｂ 目標未達成

Ｃ その他（現時点で把握困難等）

上段：計画に記載した目標

下段：実績（又は見込み）各事業における重要業績評価指標(KPI)　進捗状況

大項目 詳細
2016

１年目

2017

２年目

2018

３年目

2019

４年目

2020

５年目

0 2 10 15 17 44

0 0.7 0.7

0 100 200 400 600 1,300

0 78 78

0 1,000 2,000 4,000 5,670 12,670

0 △ 7 △ 7

0 300 1,400 1,900 2,400 6,000

0 △ 200 △ 200

0 4 8 9.2 10.2 31.4

0 △ 2 △ 2

0 2 4 4.5 5.1 15.6

0 0.1 0.1

0 0.6 3.6 5.6 6.6 16.4

0 0.4 0.4

0 0.6 2.1 3.1 4.1 9.9

0 0.3 0.3

0 0.8 4.3 5.3 6.3 16.7

0 0.1 0.1

0 0.5 2 2.5 3 8.0

0 △ 0.1 △ 0.1

0 500 1,500 1,800 2,000 5,800

0 0 0

0 0.4 2.4 2.9 3.4 9.1

0 △ 0.5 △ 0.5

0 600 1,800 2,500 3,000 7,900

0 0 0

0 0.6 2.1 3.1 4.1 9.9

0 0.3 0.3

2019

KPI

達成

2020

KPI

達成

ルネッサン

ス戦略プ

ロジェクト

KPI：重要業績評価指標
事業開始

前
単位

ＫＰＩ（各年度末）
KPI増加

分累計

2016

KPI

達成

2017

KPI

達成

2018

KPI

達成

種別
事業

年度
交付金事業計画名称

事業分野

Ｂ

Ｂ

Ｂ

Ｂ

拠

点

整

備

交

付

金

29

年

度

しごと創生

農林水産

品の輸出

拡大等の

農林水産

分野

観光振興

（DMO）

等の観光

分野

観光振興

（DMO）

等の観光

分野

観光振興

（DMO）

等の観光

分野

総合案内センターの利用者（増加分）

現状 3万人/年 →平成32年度 20万人/年

0

-

-

-

②-４．
鏡田屋敷来場者数（増加分）

 現状 1万人/年 →平成32年度 4万人/年
1 万人/年 -

交流施設における売上額（増加分）

 現状 600万円/年 → 平成32年度 3,000万円/年
①-２．

①-２．
白壁土蔵の街並み来街者数 （増加分）

現状 2.9万人/年 → 平成32年度 7万人/年

しごと創生

しごと創生

0 万円/年

Ｂ

Ｂ

Ｂ

万円/年

Ｂ

Ｂ

①-２．

④-４．

森林セラピー体験者数（増加分）

 現状 4.9万人/年 → 平成32年度 10万人/年
4.9 万人/年

-

①-２．
白壁土蔵の街並み来街者数（増加分）

現状 2.9万人/年 → 平成32年度 7万人/年
2.9 -

-

万人/年

①-２．
お雛さまめぐり入込数（増加分）

 現状 8.7万人/年 → 平成32年度 15万人/年
8.7 万人/年

②-４．
鏡田屋敷における売上額（増加分）

 現状 0円/年 → 平成32年度 2,000万円/年
Ｂ

-

Ｂ

Ｂ

Ｂ

Ｂ

既存物販施設の売上増への寄与（増加分）

現状 900百万円/年 →平成32年度 1,500百万円/

年

900
百万円

/年

万人／

年
3

①-２．

③-５．

しごと創生

「うきは地域総合商社設立に

よる“外貨を稼ぐ地域づくり”及

び創業支援による“仕事づく

り”プロジェクト」拠点整備事

業

山村空間を活かした体感型

観光拠点整備事業

観光による生産性を高めるた

めの「うきはツーリズム・ステー

ション」整備事業

文化的建築物の活用による

新たなビジネスの創出事業

-

①-２．

③-５．

①-２．

①-４．

①-５．

うきは市関連商品の売上増への寄与（増加分）

 現状 2,110百万円/年 →平成32年度 7,780百万

円/年

2,110
百万円

/年
-

600 万円/年 -

①-２．

④-４．

調音の滝公園来場者数（増加分）

 現状 9.8万人/年 →平成32年度 20万人/年
9.8 万人/年

-

①-２．

観光会館(ツーリズム・ステーション)の入館者数（増加

分）

 現状 3.4万人/年 →平成32年度 10万人/年

3.4 万人/年 -

-

2.9 万人/年

②-４．
居蔵の館来場者数（増加分）

 現状 1.6万人/年 →平成32年度 5万人/年
1.6 万人/年

②-４．
居蔵の館における売上額（増加分）

 現状 0円/年 → 平成32年度 3,000万円/年
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Ａ 目標達成

Ｂ 目標未達成

Ｃ その他（現時点で把握困難等）

上段：計画に記載した目標

下段：実績（又は見込み）各事業における重要業績評価指標(KPI)　進捗状況

大項目 詳細
2017

１年目

2018

２年目

2019

３年目

2020

４年目

2021

５年目

3 3 3 3 3 15

3 3

6 6.5 6.5 6.5 6.5 32.0

3 3

0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 1.5

- -

大項目 詳細
2017

１年目

2018

２年目

2019

３年目

2020

４年目

2021

５年目

33 40 50 20

68 68

大項目 詳細
2018

１年目

2019

２年目

2020

３年目

2021

４年目

2022

５年目

0 5 10 15 20 50

0 20 30 35 40 125

0 0 1 2 2 5

※各年度の目標数値は、事業開始前の数値から純増加した値

2016

KPI

達成

2017

KPI

達成

2018

KPI

達成

2019

KPI

達成

2020

KPI

達成

2021

KPI

達成

2022

KPI

達成

Ａ 12 13

Ｂ 13 20

Ｃ 2 12

27 45

2019

KPI

達成

2020

KPI

達成

2021

KPI

達成

2021

KPI

達成

2022

KPI

達成

拠

点

整

備

交

付

金

種別
事業

年度
交付金事業計画名称

事業分野 ルネッサン

ス戦略プ

ロジェクト

KPI：重要業績評価指標
事業開始

前
単位

ＫＰＩ（各年度末）
KPI増加

分累計

2017

KPI

達成

2018

KPI

達成

2019

KPI

達成

2020

KPI

達成

2021

KPI

達成

拠

点

整

備

交

付

金

種別

種別
事業

年度
交付金事業計画名称

事業分野

30

年

度

産学官連携による「うきは６

次産業化研究開発・事業化

支援センター（仮称）」を拠

点とする食品加工支援機能

強化推進計画

しごと創生

農林水産

品の輸出

拡大等の

農林水産

分野

①-4．

①-5．
施設を利用して商品化された事業化・商品化件数 0 件/年

①-2．

①-6．
６次産業化に取り組む農業法人等の増 0 団体/年

2018

KPI

達成

2019

KPI

達成

KPI増加

分累計

2017

KPI

達成

2018

KPI

達成

事業

年度
交付金事業計画名称

事業分野 ルネッサン

ス戦略プ

ロジェクト

①-4． 施設利用回数（延べ） 0 団体/年

KPI：重要業績評価指標
事業開始

前
単位

2020

KPI

達成

ルネッサン

ス戦略プ

ロジェクト

KPI：重要業績評価指標

計

29

年

度

しごと創生

観光振興

（DMO）

等の観光

分野

うきはアリーナを活かしたスポー

ツツーリズム推進事業

①-３． うきはアリーナ合宿等誘致件数（増加分） 1 件/年 Ａ

企

業

版

ふ

る

さ

と

納

税

29

｜

31

年

度

地域コミュニティ活性化支援

事業

①-２．

①-３．
市内観光入込客消費額（増加分） 16.2 億円/年 Ｃ

地方への人

の流れ

移住・定住

の促進

②-２．

②-３．

③-４．

④-１．

うきは市へのＩターン者数 30 人／年 Ａ

事業開始

前
単位

ＫＰＩ（各年度末）

①-３． うきはアリーナ入場者数（増加分） 154 千人/年 Ｂ

区分

目標を達成しているもの

目標未達成

その他（現時点で統計上実績値把握が困難なもの

等）

ＫＰＩ（各年度末）
KPI増加

分累計
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